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第一届中华商标协会商标品牌知识大赛规则

一、参赛形式
个人赛：参赛选手独立报名参赛
二、赛制设置及比赛内容
（一）初赛（线上海选） 
时间：具体比赛时间，另行通知 
形式：通过大赛官方网站“中知英才网https://cip.org.cn/”PC端在线答题。
内容：覆盖商标法律基础与品牌战略通识（模块一、二） 
晋级规则：按“得分+用时”综合排名，全国共设十大赛区（附件2），各个赛区前30名（共300人）晋级半决赛。 
（二）半决赛（线下实战） 
时间：具体比赛时间和地点，另行通知 
形式： 
第一轮·笔试：客观题 + 案例分析题，占60%。 
第二轮·现场答辩：针对企业案例发表观点，占40%。 
评审团：由商标法律专家、企业品牌负责人等组成。 
晋级规则：每个赛区前3名（共30人）晋级全国决赛资格赛。
（三）决赛资格赛（30进5） 
具体比赛时间和地点，另行通知 
形式：采用个人独立案例分析答辩的形式。30名选手通过抽签分为5组，每组对应一家企业案例，选手需独立完成案例分析并进行现场陈述与答辩。评审团由企业代表及专家组成，根据统一标准对选手进行评分。
评审团：由商标法律专家、企业品牌负责人等组成。 
晋级规则：晋级规则采用“小组优胜”的方式。具体为：5个小组中，每组得分最高的第一名（共5人）直接晋级，共同组成全国决赛的5人名单。
（四）决赛暨颁奖典礼
具体比赛时间和地点，另行通知 
形式：决赛采用个人独立全链条推演答辩形式。赛前，选手需基于一份涵盖品牌创立、危机应对与全球布局的复杂案例，完成一份完整的品牌战略方案报告并制作PPT。决赛现场，每位选手依次进行限时陈述与深度答辩，由评审团根据其方案的逻辑性、创新性、可行性及现场表现进行评分，最终决出排名。
评审团：由商标法律专家、企业品牌负责人等组成。
（五）比赛内容体系
大赛以“商标法律+品牌战略”双核驱动，构建三大能力模块，实现从知识到实践的全链条考察：
	模块
	核心目标
	关键内容

	模块一：商标法律知识
	掌握商标制度核心，强化权利意识
	商标定义与分类、注册流程、侵权认定与维权、驰名商标/地理标志保护、马德里国际注册等

	模块二：品牌战略与管理
	理解品牌价值逻辑，掌握建设方法
	品牌资产构成、生命周期管理、国内外经典案例解析、全球化品牌策略

	模块三：创新实践与综合应用
	解决复杂问题，激发创新潜能
	商标+品牌全流程模拟（命名、检索、布局）、热点事件评析、地方特产/新消费品牌创意提案


各阶段内容对应设计：
初赛 → 覆盖模块一、模块二基础知识，题型以选择、判断为主，重在普及与筛选； 
半决赛 → 融合模块一、模块二，通过真实案例考察综合应用与逻辑表达； 
决赛 → 全面整合三大模块，突出创新思维、临场应变与战略视野。
三、奖项设置
（一）初赛奖项
1.初赛参赛证书
    所有完成初赛答题的选手，均可领取官方电子版《初赛参赛证书》，证书将标注选手在所属赛区的具体排名，作为参与赛事及知识能力的基础证明。
2.商标人才库准入资格
初赛成绩合格（≥60分）且尚未加入“商标人才库”的选手，自动获得中华商标协会“商标人才库”储备级人才资格。
（二）半决赛奖项
半决赛参赛证书
所有完成半决赛的选手，均可领取官方电子版《半决赛参赛证书》，作为参与赛事及知识能力的基础证明。
（三）决赛资格赛奖项
1.决赛资格赛优胜奖
进入决赛资格赛的第6名至第10名：颁发荣誉证书和奖金，纳入“商标人才库”中级人才。
2.决赛资格赛优秀选手证书+纪念礼盒
    进入决赛资格赛的第11名至第30名，颁发纸质《半决赛优秀选手证书》及定制文创纪念品。
（四）决赛奖项
决赛设综合奖、特别荣誉奖、优秀组织单位奖三类。
1.综合排名奖
（1）设特等奖一名（决赛第一名）：颁发奖杯、荣誉证书和奖金，纳入“商标人才库”高级人才，受邀担任下一届赛事“青年推广大使”。
（2）一等奖两名（决赛第二、第三名）：颁发奖杯、荣誉证书和奖金，纳入“商标人才库”中级人才，受邀担任下一届赛事“青年推广大使”。
（3）二等奖两名（决赛第四、第五名）：颁发荣誉证书和奖金，纳入“商标人才库”中级人才，受邀担任下一届赛事“青年推广大使”。
2.特别荣誉
人气青年品牌使者（3名）
结合决赛直播期间观众投票与互动数据评选，颁发纸质证书。
3.优秀组织单位奖
表彰报名人数多、宣传组织有力的高校、地方商标协会或承办机构，颁发牌匾并纳入赛事合作白名单。
（四）长期发展赋能
所有获奖及入库选手
1.优先获得商标/品牌领域实习、培训、项目实践机会；
2.被邀请参与后续“青年品牌创新营”“知识产权公益普法”等活动。
四、附则
（一）纪律监督
监审委员会负责对大赛全过程开展监督工作，监督范围涵盖程序合理性、评审公正性等方面。在大赛实施期间，若发现参赛过程中存在违纪违规行为，或者收到任何关于大赛的投诉及问题反馈，监审委员会将即刻展开调查并协调解决。监审委员会有权要求涉及问题的参赛选手以及相关单位作出相应答复，并督促解决问题措施的落实。 
（二）资料授权
参赛选手授权将各场次比赛影像资料、速记、录音交由组委会使用、编辑及修改，包括但不限于用于纸媒、网络、光盘等介质，无需另行征得参赛者同意。
（三）知识产权
大赛标识、赛题、参赛作品及相关宣传内容均受知识产权保护。未经授权，任何单位或个人不得擅自复制、传播或用于商业用途。
（四）参赛经费
参赛选手自行承担本届比赛各场次活动所涉及参赛食宿交通等差旅费。
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